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REGNO UNITO CONTRO LA PRIVACY:
CAMPAGNA PUBBLICITARIA PER
ELIMINARE LA CRITTOGRAFIA

Lattuale lotta globale fra sicurezza e privacy sta vedendo ormai un chiaro vincitore. In nome
della paura e dei piu primitivi istinti di sopravvivenza, sembra ormai che la sicurezza stia
prevaricando su ogni spazio di privacy.

Arriva dal Regno Unito I’ultima manovra di controllo statale: il governo vuole lanciare una
massiva campagna pubblicitaria contro la crittografia end-to-end. Il sistema di comunicazione
criptata ¢ fondamentale per intrattenere delle conversazioni online senza essere spiati o controllati
da terze parti. Nessuno, neanche Google, puo accedere ai tuoi messaggi. Questo sistema di privacy
funziona troppo bene per il governo inglese, che ora ha deciso di utilizzare i fondi pubblici per
una campagna denigratoria.

Con la scusa della pedofilia

La scusa scelta questa volta ¢ la pedofilia. In nome della sicurezza dei nostri bambini, ¢ meglio che
lo Stato sappia di cosa i cittadini stiano parlando online. Cosi il Ministero degli Interni britannico si
€ messo in contatto con la potentissima agenzia pubblicitaria M&C Saatchi, con I’obiettivo di dar
vita a una “pubblicita progresso”. Il messaggio scelto ¢ molto forte: accettare la crittografia
significa aiutare chi gestisce la pedopornografia.

“Ci siamo impegnati con M&C Saatchi per riunire le molte organizzazioni che condividono le
nostre preoccupazioni sull’impatto che la crittografia end-to-end avrebbe sulla nostra capacita di
proteggere i bambini“, ha affermato un portavoce del Ministero dell’Interno in una nota. Infatti ¢
prevista la partecipazione di molti enti benefici e agenzie per la sicurezza dei minori.

Sorveglianza di massa

Secondo la rivista Rolling Stone, autrice dello scoop, anche altri esponenti del governo britannico
hanno esposto le loro preoccupazioni sulla sicurezza online. Molti sostengono infatti che la
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tecnologia end-to-end diminuira 1’efficacia delle capacita di sorveglianza di massa del Regno
Unito, rendendo piu difficile la lotta alla criminalita organizzata e ostacolando la capacita di
fermare gli attacchi terroristici. Ecco quindi riutilizzate le pitt famose paure dell’uomo
occidentale: i pedofili e il terrorismo. Sempre utili quando si vuole convincere le masse a
concedere liberta.

La strategia della manipolazione

La campagna, finanziata da ben 534 mila sterline dei contribuenti, sara pronta entro pochi giorni.
Il piano & generare un vero e proprio blitz mediatico, unendo gli sforzi degli enti di beneficenza
alle forze dell’ordine del Regno Unito. La strategia sara sostanzialmente quella del disagio, tramite
astute mosse di marketing, il cittadino medio si dovra sentire sporco ad utilizzare la crittografia. La
pit sorprendente e controversa manovra dell’agenzia pubblicitaria ¢ sicuramente 1’idea della
scatola. Si tratta di una scatola di vetro trasparente, che verra installata in uno spazio pubblico.
Dentro ci saranno due attori, un bambino e un adulto, che useranno i propri telefonini. Ad
intermittenza durante il giorno, il “vetro privacy’ si accendera e la scatola di vetro diventera
opaca. | passanti cosi non potranno vedere cosa sta succedendo all’interno. Le parole dell’agenzia
pubblicitaria dicono tutto:

“In pratica, creiamo un senso di disagio nascondendo cio che il bambino e I’adulto stanno
facendo online quando la loro interazione non puo essere vista” .

Come leggiamo da Rolling Stones, il fine ultimo della campagna ¢ invitare i cittadini all’azione,
affinché contattino loro stessi le aziende tecnologiche. Si fara quindi in modo che sia il pubblico
stesso a volerlo, cosi che non sembri il governo ad essere contro il sistema di privacy.
Aspettiamo i prossimi giorni per vedere se la campagna avra I’effetto sperato.
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